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: POR QUE
ELEGIR

UMA?

Idioma Ingles
Elidioma que habla el mundo

Talleres Academicos
Para que aprendas sobre las

novedades de tu carrera

Calidad Académica con
pensiones asequibles

Adecuadas a tus posibilidades

Movilidad Estudiantil

Estudia en convenio con las
mejores universidades del mundo

Docentes con alta Excelencia
Acadéemica
Reconocidos y de amplia trayectoria

Certificaciones Progresivas

Para asegurar su rapida insercion
laboral

Seminario de Investigacion
Para desarrollar tu tesis

Oportunidades Laborales

Bolsa de empleo con importantes
empresas

Proyecto Emprendedor
Te asesoramos en tu
emprendimiento



PERFIL
PROFESIONAL

Planifica estratégicamente tacticas financie-
ras, de marketing y de gestion a través del
uso eficiente de los recursos humanos, eco-
némicos y tecnologicos, con la finalidad de
incrementar valor en una organizacion.

Analiza los distintos entornos y macroambien-
tes a nivel nacional e internacional a través de
metodologias y técnicas de investigacion que
le permitiran producir su incursion en diversas
industrias y mercados.

A Elige herramientas de gestion comercial

@ para la creacién de oportunidades de creci-
miento de bienes tangibles e intangibles
en distintos mercados e industrias a nivel
nacional e internacional.

ﬁ Elabora propuestas de valor centradas en el

=0 cliente a través de la identificacion de proble-
mas, necesidades o dolores, dirigidas a un
segmento objetivo determinado y maximizan-
do la rentabilidad de una organizacion.
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@ Implementacion de
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CERTIFICACIONES PROGRESIVAS

Analista en Administracion y Marketing
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V CICLO: Asistente en Administracion y Marketing
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Empresas publicas y privadas,de
diferentes industrias y sectores:
Banca, seguros, comerciales,
industriales, mineras,

\ textiles, tecnoldgicas y mas.
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B. Los profesionales con habilidades digitales,
especialmente en marketing digital, pueden
( ganar hasta 25 % mas y que gran parte de las
y

empresas peruanas demanda esos perfiles.
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